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	Циљ предмета
Упознавање студената са теоретским и практичним знањима из области маркетинг менаџмента, са посебним освртом на знања и компетенци које је потребно имати као  менаџер будућности. Стечена знања треба да послуже студентима, будућим менаџерима, као путоказ кауспеху, односно као одговор на питање: Како најбрже уочити шансе и претње у окружењу које jе подложно сталним променама, унапређујући снаге и смањујући слабости?Циљ је оспособљавање студената за разумевање процеса управљања маркетинг активностима и за његову примену у пракси.

	Исход предмета 
Стицање и усавршавање теоријских и практичних знања у области маркетинга потребних за правовремено доношење маркетинг одлука.Студет стичекомпетенције, знања и вештине и осособљава се за управљање маркетинг активностима у предузећу у циљу брзог препознавања проблема, расуђивања, одлучивања и реаговања ради њиховог решавања. Као резултат рада треба да спознају и поспеше укупно пословање и процес управљања у предузећу.

	Садржај предмета
Теоријска настава:Целине које ће бити предмет истраживања везане су пре свега за: Дефинисање и развој менаџмента. Менаџмент процеси. Фукционалне области менаџмента. Процес планирања, организовања, кадровања, вођења, контроле и одлучивања. Менаџер и његова улога у тимском раду. Менаџмент и специјализоване менаџмент дисциплине. Менаџмент вештине. Улога маркетинга у менаџмент процесима и оснаживање компанија применом осн-овних смерница  маркетинг концепта.
Практична настава: Рецепти успешних менаџера, студије случаја.
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	Број часова  активне наставе
	Теоријска настава: 2
	Практична настава: 2

	Методе извођења наставеPowerPoint презентације,интерактивна дискусија, рад у малим групама, решавање и представљање студија случајева, игра улога.

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	
поена

	Завршни испит 
	поена

	активност у току предавања
	5
	писмени испит
	/

	практична настава
	5
	усмени испит
	40

	колоквијум-и
	20
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