	Студијски програм: Предузетнички бизнис и менаџмент некретнина

	Врста и ниво студија: мастер академске студије

	Назив предмета: Предузетништво и креативност   

	Наставник: Бугарчић Марина

	Статус предмета: Обавезни

	Број ЕСПБ: 6

	Услов: нема услова

	Циљ предмета: Циљеви курса су да укажу на  значај креативог предуyетништва за пословни успех органиyације али и за остварење појединачних и општих користи од предуyетничког подухвата. Један од циљва је изградња свести о потреби креативног деловања у пракси предузетничких органиyација како би се оствариле планиране економске и друштвене користи од  подухвата;  Креативно деловање предиyетника и запослених треба да смањи ризике од пословног неуспеха и допринесе остварењу очекиваних користи у пракси организација. 

	Исход предмета: 

Студенти су оспособљени  да разумеју и критички оцењују прилике у окружењу, стварају предузетничке идеје и креирају послове и промене у организацији, њеним процесима, производима и услугама. Стечено знање и вештине могу да помогну студентима да у пракси успоставе везе између индивидуалне и групног креативности. Оспособљени су за креативан индивидуалан рад и рад  у групама. Кроз студије случаја, израду прототипова вежби, студенти развијају своје креативне способности за решавање проблема из домена савременог предузетничког пословања.

	Садржај предмета

Теоријска настава

Савремено предузетништво и предузетничко мишљење и деловање; Креативности у предузетништву; Креативност и креативан предузетник; Инвентивна креативност; Стварање и реализација нових предузетничких идеја; Повезаност предузетничког подухвата и креативности предузетника; Технике за стимулисање креативности у предузетништву; Креативан предузетнички процес; Креативност у процесима стварања нових производа и услуга; Креативна деструкција у предузетништву; Креативност и иновације у функцији стицања економске и друштвене користи; Препознавање и решавање проблема у предузетничком пословању.

 Практична настава

Вежбе на којима се конкретно анализирају и разрађују поједине теме теоријске наставе, као што су  коришћење метода и техника за стимулисање креативности  у предузетништву; алати и  технике за подстицање креативности, стварање  и   груписање идеја, рангирање,  вредновање и избор алтернатива. Анализа узрока насталих проблема у предузетничкој пракси, препознавање и  решавање задатака на конкретним примерима. Припрема за тестове провере знања путем колоквијалног теста и испитног задатка. 
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	Број часова  активне наставе
	Теоријска настава: 2
	Практична настава:2

	Методе извођења наставе: Предавања ex cathedra, дискусија на часу, презентација есеја, анализа студија случаја и колоквијуми.

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	поена
	Завршни испит 
	поена

	активност у току предавања
	5
	писмени и усмени испит
	30

	практична настава
	5
	
	

	колоквијуми
	30
	
	

	семинари
	30
	
	


