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  Табела 5. 2     Спецификација  предме та    

Студијски програм:   M енаџмент  и предузетништво  

Врста и ниво студија:  мастер  академске студије  

Назив предмета:  Стратегија и планирање  

Наставник:       Јакопин Едвард  

Статус предмета:   Изборни  

Број ЕСПБ :   6  

Услов :   

Циљ предмета:    Упознавање студената са формулисањем, вредновањем и имплементацијом стратегије.   Исто тако, студент  се  упознаје са стратегијским планирањем као дугорочним процесом дефинисања циљева организације и  избором одговарајућих акција за постизање одабраних циљева.    Разумевање природе и суштине стратегијског  плана који треба да генерише одређене одлуке у компаниј ама.  

Исход предмета:    Студенти се оспособљавају да разумеју и примене категорије и релације које се односе на стратегије и  планирање, као правца за доношење одлука. Такође, студенти могу да сагледају који приступ да користе у  систему планирања. Студенти ћ е бити оспособљени да аналитички користе стечена сазнања, као базу за  савладавање даљих акција у процесу пословања, јер планирање је способност сагледавања будућих  последица садашњих одлука.   

Садржај предмета   Теоријска настава   Увод у формулисање  стратегије;  Стратегије интензивирања напора, Стратегије диверсификације, Стратегије  стабилизације и повлачења, Генеричке стратегије за ниво бизниса;  Стратешки избор и примена одабране  стратегије ;   Пословне стратегије: снижавање трошкова, диференцијација и   стратегија фокуса ; Веза планирања  и стратегије у имплементацији планова; Временски хоризонт планирања и фазе планирања; Два приступа  формулисања стратегије као планске одлуке која доприноси остварењу циљева предузећа; Синергетски  ефекти; Лидерство и страт егије; Процес рационалног планирања и намеравана стратегија; Стратегијске  алијансе.       Практична настава:   Дискусије и  евентуално  презентација семинарских радова  

Литература    1. Ђуричин, Д., Јаношевић, С., Каличанин, Ђ. (2012)  Менаџмент и стратегија , седмо издање, Центар за  издавачку делатност Економског факултета у Београду, Београд.    2.    Hill C., W., L. ,   Jones G., R., Galvin, P. (200 4 )   Strategic Management: An Integrated Approach,   5 th edition, John  Wiley & Sons,  Milton,  Australia   3.  Evans,  J., R.,  Lindsay,  W., M. (2002)  The Management and Control of Quality ,   5 th edition, South - Western,  Thomson Learning, Cincinnati, Ohio, USA    

Број часова    активне наставе  Теоријска настава: 2  Практична настава: 2  

Методе извођења наставе   Предавања, аудиторне вежбе, консултације  

Оцена  знања (максимални број поена 100)  

Предиспитне обавезе  поена  Завршни испит   поена  

активност у току предавања  5  писмени испит  /  

практична настава  5  усмени испит  40  

колоквијум  20    

семинарски рад  30    
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